人·自然·城市
——杭州市吴山广场设计的理念与方法

1  设计理念的纠偏：从当前城市广场设计的不足谈起

城市广场，自在古希腊诞生时起，历来就是人们进行生活行为与相互交往的重要场所，更是增强与美化城市公共空间环境的重要景观，在很大程度上体现了一个城市的风貌，是展现城市生活模式与社会文化内涵的舞台。近年来，城市广场建设在我国的许多城市受到了普遍的关注，从城市的领导层到普通市民对此表现出了极大的热情。这一方面反映了市民对城市公共活动空间的现实需要和对美丽宜人的生活环境的渴求，另一方面也反映了人们对建筑文化的渴求。纵观当前众多的城市广场作品，其中不乏成功的启示，但也存在不少问题。笔者认为，主要不足有：一，政治象征与亲和力的不平衡。许多城市广场建设于市政府之前，谓之市民广场或市政广场，规模巨大，尺度惊人。它们更多地反映了政治的象征，而失之于对市民的亲和力；二，日常生活行为的满足与重大事件的满足的不平衡。“大而空”的城市广场为极而少之的重大事件（集会、庆典等）的开展提供了很好的场所，而失之于对市民日常生活行为的满足 ；三，“硬质景观”与“软质景观”的不平衡。表现在不顾气候条件，片面追求“硬质景观”，而忽视绿地林荫之类的“软质景观”。四，公共性空间与私密性空间的不平衡。表现在大多数城市广场缺少私密性的空间。

以上不足，反映了当前城市广场的设计理念的偏失，因此有必要对之进行重新疏理。在吴山广场的设计中，我们坚定了以人本信念、城市整体原则和设计结合自然为中心的设计理念。人本信念，强调“城市空间是市民生活的容器”。城市广场设计应尊重各年龄段、文化层次的市民的多样化需求，创造宜人的空间尺度和空间环境。城市整体原则，强调城市广场是城市整体空间体系、环境景观体系的一员，要从整体出发考察广场在城市中的地位和应发挥的作用，保证城市文脉的延续性。设计结合自然的理念，强调广场设计要结合当地的气候、地形和地貌等自然条件，因地制宜。

2  设计理念的深化：广场定位

　　2.1  现代城市广场的四要素

设计，总是涉及事物的功能、形象和涵义等内在属性。城市广场作为城市物质环境中的特定元素，还有一个重要属性，即地点，或称环境。环境大致可分为硬环境和软环境。前者指由一切自然要素和人工要素构成的物质环境，是显性的。后者指由社会、经济和文化等因素构成的人文环境，是隐性的。实际上，环境因素对城市广场的功能、形象和涵义等内在属性有很大的影响力。因此，笔者把环境、功能、形象和涵义并称为现代城市广场的四要素。
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                     图1：区位图
[image: image2.wmf]　2.2  吴山广场区位（图1）
吴山广场位于杭州市旧城区南部，吴山北麓，延安路南端对景位置，周边配置展览馆、科技馆、博物馆、图书馆等文化建筑。整个规划区约8公顷，其中广场用地约2.90公顷。基地属不规则山地，地形由东南向西北倾斜，中部与西部较平坦，相对延安路高差为1.2m--19.8m。
　2.3  吴山广场的定位

城市广场的定位，其实就是对其环境、功能、形象和涵义的正确把握。定位的起点是对环境的分析。定位过程要求反映以人本信念、城市整体原则和设计结合自然为中心的设计理念。

（１）环境：吴山广场位于杭州旧城区南部，吴山北麓，延安路南端。南部毗邻“吴山天风”景区，“武林广场——延安路——吴山广场——‘吴山天风’景区”将成为杭州最富魅力的城市中轴。广场东侧，河坊街东段的中山中路、大井巷为传统商业步行街区。广场西南侧为市级旅游公建和住宅。

吴山是形成杭州“半是城市半是湖，三面云山一面城”的城市形态的重要元素。又因吴山契入市区，

而与市俗生活息息相关。独特的区位和杭州六朝古都的历史，赋予了吴山地区丰富的商业经济和民俗文化的内涵。有专家断言，吴山地区已成为杭州唯一能整体体现历史文化风貌的地区。吴山“路近、山低、石奇”，泉洞多，景观和旅游资源丰富。“吴山天风”作为新西湖十景之一，是以风景、古迹为基础，以历史文化、民俗文化为中心内容，集自然景观、吴越文化和杭人时尚为一体的综合型文化旅游区。景区内的城隍阁，高约40米，是杭州城市景观线中新的标志性景点，其地位与保俶塔、原雷峰塔相当。

（２）功能定位——集旅游、休闲与文化活动为一体的城市级广场：功能对应使用。使用涉及使用对象和使用内容。使用对象反映于城市广场，就是广场的服务等级：如城市级、社区级与组群级之分。吴山广场作为杭州城市中轴的重要端点，将与轴线另一端的武林广场以及城站广场构成市区三个主要的城市级广场。从使用内容来看，吴山广场未建之前，武林广场载负了大多数的广场功能。然而广场周边道路（环城北路、体育场路）交通负荷极大，不利于大中型文化公益活动的开展。因此这类功能有必要向吴山广场转移，武林广场将主要以城市商业办公中心广场的形象存在。吴山周边交通量小，并富于旅游资源和民俗文化资源，由此我们把吴山广场定位于集旅游、休闲与文化活动为一体适合市民活动的文化活动型广场。

（３）形象定位——自然山水型广场：根据城市整体原则和设计结合自然的设计理念，吴山广场的形象塑造，要注意以下几点：一，协调城市界面与吴山山体的关系。二，设计结合山地环境，处理好广场的空间尺度和空间环境，并达成广场与自然的共生。吴山“路近、山低、石奇”，符合西湖山水小、秀、灵的内在品质，吴山广场的整体形象应能反映自然山水型广场的特征。

（４）涵义定位——历史文化型广场：吴山地区历史文化底蕴深厚，吴山广场的整体设计应能体现该地区的人文特征，特别是吴越文化和民俗文化的表达。当然广场本身是时代的产物，应有时代的特征。

3  设计理念的表达：从广场定位到方案设计

1-文化广场         13-跌水台阶、水池

2-绿荫广场         14-灯塔

3-公益广场         15-架空长桥

4-休闲广场         16-吴山生活主题雕塑

5-展览馆前广场     17-二级跌瀑

6-二级瀑布         18-喷泉、水池

7-舞台             19-花坛

8-水池             20-“吴山天风”石刻

9-九井阵、涌泉     21-草坪

10-旱喷            22-地面铺装图案

11-碑廊            23-地面停车场

12-跌瀑、水池      24-地下停车场

         图2：广场总平面图
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　3.1  环境观念的表达

[image: image4.wmf]
图3：广场鸟瞰图

（1）广场主体的西移：从吴山广场的区位环境分析可知，吴山是典型的“城中山”，因其契入市区，而形成城景相依的独特景观。如何协调城市界面与吴山山体的关系，是设计中首先要考虑的问题。为了保证延安路城市中轴对吴山山体的通视性，突出吴山在城市中的区位特征，设计中把广场主体置于基地中较平坦的中部与西部，偏离城市中轴。

    （2）广场空间的“化整为零”：一方面，吴山广场作为杭州主要的城市级文化活动型广场，客观上需要适合城市整体空间体系的大尺度空间。另一方面，因广场毗邻“吴山天风”景区，只有小尺度的空间才能反映西湖山水小、秀、灵的内在品质。不规则的山地地形同样不适合大尺度空间的构造。解决这一对矛盾的方法是，把广场空间化整为零：利用地形高差，把广场主体分割成多个尺度较小的分区广场，并通过小尺度空间的串插与交融，形成与城市整体空间体系匹配的大尺度空间。

[image: image5.wmf]
  　　　   图4：线型分析

（3）广场形态——山地特征的表达：考虑到山地的环境和自然山水型广场的定位，广场采取了自由布局形态，分区广场的高差设置顺应了由东南向西北倾斜的地形。线型上，采用规则线型（圆形、弧形）和自由线型（折线、自由曲线）相结合的手法，自由中见法度。并多用不规则折线型台阶，以表达山地特征。（图4）

（4）广场与“吴山天风”景区的联系：吴山广场南部毗邻新西湖十景之一“吴山天风”景区，因此，吴山广场又是吴山立体旅游的北面门户。设计中通过保留多条原有上山步道，与各分区广场相接，以加强广场与景区的联系。并以延安路对景位置的“吴山天风”石刻，突出广场作为景区的起点与集散地的区位特征。　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　

　3.2功能布局

城市广场，常被称为城市的“客厅”，应能满足不同年龄段和文化层次的市民的多样化活动需求。根据广场的功能定位，吴山广场把不同的功能分区组织，形成多个功能活动空间：文化广场、绿荫广场、公益广场、休闲广场和展览馆前广场。（图2、图5）

[image: image6.wmf]
       　   图5：功能分析
（1）文化广场：位于广场南部，由瀑布、舞台、水池、九眼井涌泉、旱喷、弧形碑廊和装饰性铺地组成，是广场的中心所在。舞台能满足中小型群艺表演的需要。碑廊既提供了休憩、赏景的场所，又可供避雨防晒。水池、九眼井涌泉、旱喷是儿童戏水玩乐的好地方。

（2）绿荫广场：位于广场的中部，由大面积铺地和树阵组成，提供团体活动和晨炼晚凉的场所。

（3）公益广场：位于广场的北部，沿河坊街水平展开。由大面积铺地、花坛、二级跌瀑、喷泉水池和“吴山天风”石刻组成，提供社会公益活动和休憩、赏景的场所。`

（4）休闲广场：位于文化广场的西侧，地面下沉，由水池、假山、灯塔、草坪和铺地组成，是休闲、赏水区，略具园林风格。

　　（5）展览馆前广场：位于广场的西北部，由三层台阶、花坛和铺地组成，是展览馆的入口广场。

　3.3空间与景观设计
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     　　　 图6：延安路对景

    （1）延安路对景处理：延安路对景，作为城市中轴的端景，设计时应考虑广场的可识别性和区位特征的表达，同时景观上应与山体环境及城隍阁相协调。为了保证自然山体向城市界面的开敞，设计时把广场主体西移，仅在山脚处叠石成崖，铭刻“吴山天风”，作为延安路对景之近景，而以绿色山体为中景，城隍阁为远景。如此，既点出了吴山广场作为“吴山天风”景区的北入口的标志性，又以石刻、山林突出了传统的审美意趣。（图6）

（2）景观特色之一 ——多层次的立体空间设计：文化广场（标高14.900m）、休闲广场（标高11.000m）、绿荫广场（标高12.400m）、公益广场（标高10.400m）和展览馆前广场（标高14.900m）结合山地地形设置于不同标高，形成各自的空间领域（延安路与河坊街道路红线交叉点标高为9.500m）。同时，通过空间的串插和交融，形成多层次的立体空间景观。（图7）
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     　　　图7：空间形态分析

公益广场沿河坊街水平展开，东段以“吴山天风”石刻为中心，西段以大型跌瀑和喷泉水池为中心，形成沿河坊街的线形景观。绿荫广场位于广场中部，通过不规则折线型台阶分别与公益广场、文化广场、休闲广场和展览馆前广场相连，广场上种植高大乔木组成树阵，树阵使视线隔而不断，增加了空间的纵深感与层次感。文化广场位于广场纵深处，呈圆形构图，中央以九眼井涌泉、九宫格旱喷连同外圈圆形旱喷组成高中低三层立体水景，作为视觉焦点。并以东南角的瀑布、弧形景墙、山体以及西侧的弧形碑廊收束空间，形成一定的空间封闭性。公益广场——绿荫广场——文化广场，依次抬高，形成了广场空间的纵向框架。展览馆前广场通过多层台阶形成高台，并以架空长桥连通文化广场，长桥下空是下沉的休闲广场，休闲广场又通过弧形坡道与文化广场相连，空间的立体设计在此得到最为直观的表达。

（3）景观特色之二 ——水景：水，因其可塑性，而富于表现力。静水、流水、落水，各具表情。或曰“山无水不美”，又曰“亲水，人之天性也”。水景，在吴山广场的景观体系中占举足轻重的地位，也是吴山广场的景观特色之一。（图8）
吴山广场共组织了两套水景。它们既构成重要的视觉景观，又起串联各个空间领域的作用。第一套水景位于公益广场的西段，组织了二级跌瀑和大型喷泉水池，以表现静水、跌水和喷泉为主，成为该区的视觉焦点。第二套水景，以文化广场东南角的大型二级瀑布为起点，以广场中央的涌泉、旱喷为中心，再以广场北侧的跌瀑水池为延续，最后以休闲广场上的水池结束。整套水景组织了静水、流水、落水、跌水、涌泉与喷泉等多种水景，既丰富了空间景观又串联了多个空间领域，并使整个广场显得生气勃勃。
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图8：吴山广场水景

　3.4  文化内涵的表达
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　　　　图9：场址与文化景点
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图10：环境小品

文化内涵的表达过程，是形体环境综合各表达元素，由表层层次至深层结构向人们传递文化信息的过程。形体环境（或片断），以其与传统的、现代的或地方性文化的对应关系，向人们展现其背后所指代的文化信息，刺激人们产生联想，唤起积存于意识深层的情感，由此即产生了“意境”。这是形成文化氛围的真正所在。当然，广场的文化氛围，应与整体人文环境相吻合，并体现其地点性与地方性。吴山地区深厚的吴越文化和民俗文化积淀，是广场设计的丰富源泉。对吴山广场文化内涵的刻画，表现在：（1）场址的再现：吴山历史上曾是民俗活动的重要场所。历史遗留的活动痕迹与形体片断，都能唤起市民对场址的记忆，使之产生对环境的认同感。因此，设计中保留了3条原有上山步道，并分别与文化广场、绿荫广场和公益广场相接。同样，连接文化广场和展览馆前广场的架空长桥也再现了大螺蛳山原路的痕迹。（2）景观题材的选择与刻画：“吴山天风”石刻、碑廊、九宫格构图、水井造型和舞台景墙造型，无一不是对吴山文化和传统审美意趣的响应。（3）环境小品造型：环境小品的设计，从传统器物中吸取营养，以利于文化信息的传递。如文化广场中央的地灯，参考了玉琮的造型。广场中坐凳的造型也来自良渚玉器的启发。（图9、10）
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